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Lausanne, le 12 février 1979 HH/rr

Madame,
Monsieur,

A la fin de cette semaine, le peuple suisse décidera s'il désire interdire ou non la
publicité pour 1'alcool et le tabac.

Pour votre service d'information sur ces votations, c'est volontiers que nous vous
transmettons la prise de position officielle de la Campagne pour la santé. Vous trou-
verez également, en annexe, les prises de position d'autres organisations qui soutien-
nent 1'initiative visant & interdire la publicité pour 1'alcool et le tabac et qui re-
commandent aux citoyens et citoyennes de voter OUI & cette initiative.

Nous vous serions bien évidemment trés reconnaissants si vous pouviez publier ces ar-
guments en faveur de 1'initiative dans votre organe, afin que ceux qui soutiennent cet
amendement constitutionnel puissent, comme les adversaires de 1'initiative, faire con-
naitre leurs positions.

D'avance nous vous en remercions et vous prions d'agréer, Madame, Monsieur, nos meil-
leures salutations.

CAMPAGNE POUR LA SANTE

<:/,///£E:?j;nnes Heldstab
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L'ASN DIT OUI A L'INITIATIVE CONTRE LA PUBLICITE POUR LES PRODUITS QUI ENGENDRENT
LA DEPENDANCE

L'Association suisse des non-fumeurs (ASN) dit oui & 1'initiative contre la publi-
cité pour les produits qui engendrent la dépendance. Elle a pris cette décision
puisque le nouvel article sur le tabac n'a rien changé dans le domaine de la ré-
clame pour les cigarettes. Il ne veut qu'apaiser le citoyen alarmé par 1'augmen-
tation de 1a consommation de cigarettes parmi les jeunes et les enfants. A cette
occasion, 1'ASN informe qu'en Norvége 1'interdiction de la publicité a abouti

d une sensible diminution de la consommation de cigarettes, tout spécialement par-
mi les jeunes. Cette initiative, poursuit 1'ASN, concerne en particulier la ré-
clame pour les cigarettes qui constitue deux tiers & peu prés de la publicité pour

les produits qui engendrent la dépendance.

LES ABSTINENTS FAVORABLES A L'INTERDICTION DE LA PUBLICITE POUR L'ALCOOL ET LE TABAC

L'Association des Sociétés d'Abstinents suisses (ASA) recommande 1'acceptation de
1'initiative en faveur de 1'interdiction de la publicité pour les produits engen-
drant la dépendance. Les organisations affiliées & 1'ASA et leurs membres considé-
rent 1'initiative comme un moyen précieux pour porter atteinte a la liberté de con-
sommer et de choisir des Suisses. Ils estiment qu'il est irresponsable que les ef-
forts consentis pour 1'éducation de la santé soient, en grande partie, remis en

question par la publicité pour 1'alcool et le tabac.

L'ASA est particuliérement stupéfaite de voir les comparaisons élaborées par les op-
posants de 1'initiative entre divers pays aux systémes économiques différents. Les
pays de 1'Est ne se différencient pas uniquement de la Suisse par 1'absence de
publicité pour 1'alcool, mais avant tout par son systéme social et économique. I1
n‘est pas possible de tirer des paralléles entre ce qui se passe dans ces pays et

en Suisse, d'autant plus qu'aucune période ou population de contréle n'exite pour
Jjuger de ce qu'entrainerait une éventuelle publicité dans ce pays.

Dans le seul pays comparable & la Suisse, 1a Norvége, ol la publicité pour 1'alcool
et le tabac a été interdite, on a pu enregistrer une baisse sensible de 1a consom-
mation, et ce particuliérement chez les jeunes. Ceci est un exemple pour la Suisse.



CAMPAGNE POUR LA SANTE: OUI A L'INITIATIVE DE LA PUBLICITE POUR L'ALCOOL ET LE
TABAC

ey

La publicité pour 1'alcool et le tabac s'adresse en grande partie et tout parti-
culiérement & 1'ensemble de la jeunesse. Cette derniére représente en effet les
consommateurs de demain. La publicité est particuliérement efficace auprés de
cette population vu que les jeunes, & la recherche de leur identité, sont facile-
ment influencables. La révision partielle de 1a Toi sur 1'alcool et de 1'article
sur le tabac ne change rien 3 cet état de fait car elle ne prévoit que 1'interdic~
tion @ 1a publicité de s'adresser directement aux mineurs. Elle le fait pourtant
depuis bien longtemps de maniére indirecte. Le Conseil fédéral 1'admet lui-méme
dans son message: "La publicité est trop subtile pour avoir besoin de s'adresser
directement & la jeunesse". Puisqu'il en est ainsi, 1'interdiction de la publici-
té pour le tabac et 1'alcool s'impose. Cela ne signifie nullement Ta mise sous tu-
telle du peuple suisse, mais la limitation de la liberté accordée avec trop de

bienveillance aux producteurs de tabac et d'alcool.

Une interdiction de cette publicité entrainera une diminution de Ta consommation.
L'exempie de 1a Norvége le prouve. Ceci est particuliérement vrai en ce qui con-
cerne le comportement des jeunes face & la consommation d'alcool et de tabac. La
diminution de la consommation signifie un abaissement des dommages et par 1& moins
de pertes pour notre économie, pertes causées par les abus de tabac et d'alcoo!
qui s'é@lévent chaque année & pius de deux milliards de francs. I1 est évident que
1'interdiction de la publicité pour le tabac et 1'alcool n'affranchira ni le fu-
meur invétéré ni 1'alcoolique de sa toxicomanie, mais 1'é@ducation 3 la santé sera
plus efficace. En effet, les efforts consentis en faveur de cette éducation doi-
vent, pour porter leurs fruits, étre soutenus par une interdiction de la publicite
pour 1'alcool et le tabac. C'est avec ces arguments que la Campagne pour la santé
recommande aux citoyens suisses d'accepter 1'initiative en faveur de 1'interdiction

de la publicité pour 1'alcool et le tabac.

CAMPAGNE POUR LA SANTE

Prof. Meinrad Schdr,
conseiller national, Zurich



Le 18 février, & propos de 1'initiztive visant & interdire la publicité pour 1'al-
cool et le tabac, il s'agira de prendre une position pour ou contre les graves dan-
gers que court la santé. Ces importants dangers ne peuvent plus longtemps étre com-
battus que par une seule discipline, par exemple 1a médecine. L'importance, aujour-
d'hui, est de créer une collaboration entre les différentes professions d'aide,
c'est-a-dire la pédagogie, le travail social, la psychologie, la sociologie et la
médecine. Ce n'est qu'a ce prix, et ce en rapport avec les spécialistes de la for-
mation, que 1'on pourra effectuer une prophylaxie des habitudes de consommation abu-

sives qui nuisent @ la santé.

C'est notre engagement 3 tous de trouver des moyens pour prévenir 1'alcoolisme, les

maladies cardio-vasculaires et les cancers du poumon.

Tout ce qui peut &tre entrepris dans ce domaine doit 1'étre. En effet, il s'agit avant
tout de maladies atroces, souvent chroniques, qui entrainent des maux et des infirmi-
tés. Ces maladies, selon le début et 1'intensité de la consommation d'alcool et de
tabac, arrachent beaucoup trop d’'hommes et de femmes & la vie, et ce dans leurs meil-
leures années. "Avec 1'initiative visant & interdire la réclame pour le tabac et 1'al-
cool, il ne s'agit que de publicité qui de soute fagon est sans effet, et avec la-
quelle les producteurs n'essaient que de rendre leurs produits plus concurrentiels"
pensent peut -'étre quelques-uns d'entre vous. Mais 1a publicité veut former les dé-
sirs des personnes qui ne consomment pas encore, suggérer leur bien- &tre et les me-
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ner, logiquement, & se déciser en toute liberté.

Comme nous le montre 1'exemple de 1a Norvége, pays ot la publicité pour 1'alcool et

le tabac est interdite, la consommation, au cours de la premiére année, a diminué d'en-
viron 5%. "Seulement 5%?" constatent peut-8tre les idéalistes . Mais: une diminution
de 5% des décés dus au cancer et aux maladies cardio-vasculaires, signifie, transposée
au niveau suisse, la diminution annuelle de centaines de victimes qui, étant enfants,
se sont conformés, quant & leur comportement de consommateur, aux recommandations de

1'industrie du plaisir!

Quiconque nie passivement ces faits, ne pourra plus, & 1'avenir, se prétendre avocat
de la santé publique, adversaire de 1'explosion des colts de l1a santé, conscient de

la misére sociale.
Société suisse de médecine

sociale et préventive, le président:
Prof. Glinther Ritzel, Bdle



Institut suisse de prophylaxie de 1'alcoolisme (ISPA) :

L'interdiction de la publicité - une mesure efficace pour prévenir les
problémes dus '@ 1'abus d'alcool

Comme le montre clairement 1'enquéte récemment menée par le Département de re-
cherche de 1'Institut suisse de prophylaxie de 1'alcoolisme sur 3'451 écoliers,
le pourcentage des enfants et adolescents qui fument et boivent réguliérement e
trés élevé dans notre pays, et c'est 13 une situation inquiétante. L'ISPA est
certes conscient de ce que le comportement 3 risques &levés des jeunes d 1'égar
de la fumée et de 1'alcool ne peut étre imputé 3 la seule publicité, dont 1%in-
fluence est cependant trés importante. Les jeunes constituent en effet - comme
le souligne le Conseil fédéral lui-méme - la principale cible des publicitaires
C'est que les publicitaires comme les commergants savent bien qu'un commencemen
précoce de consommation réguliére donnera, par la suite, de bons consommateurs.
C'est qu'ils savent aussi que la consommation de ces produits deviendra ainsi
plus tard une habitude, et ces habitudes de consommation prises sont, elles,

1a source de gros bénéfices.

Ce sont ces consommateurs d'habitude et ces personnes dépendantes qui coitent
plus de 2°'000 millions de franés chaque année & la collectivité, et donc a nous
tous. Aussi 1'Institut suisse de prophylaxie de 1'alcoolisme est-il d'avis que
notre politique de santé et, p. ex., nos appels en vue d'une éducation de la
santé accrue dans les &coles ne seront pas crédibles aussi longtemps que tout
ne sera pas entrepris pour empécher que chaque année plus de 100 millions de

francs soient investis dans une publicité qui rend vains ces efforts.

IT est évident - et 1'ISPA en esu conscient - qu'une interdiction de la publi-
cité ne saurait constituer 1'entiére solution de tous les problémes dus &
1'alcool et au tabac. Les causes de ces graves problémes médico-sociaux sont

en effet multiples et diverscset il convient donc de prendre simultanément
toute une série de mesures pour prévenir 1'apparition de ces problémes. Le

18 février, ce ne sont pas les autres mesures qui seront en jeu, mais bien 1'in
terdiction de 1a publicité pour les produits qui engendrent 1a dépendance.
L'ISPA est persuadé qu‘un OUI & 1'initiative est, simultanément, un OUI & la
santé de nos enfants et une contribution importante @ leur bien-étre futur,
chose particuliérement 3 sa place en cette année de 1'enfance.



